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Abstract

The Covid-19 pandemic has proven to have a significant impact on Islamic investment instruments in the Islamic
capital market. However, Islamic investment in the Islamic capital market was able to record positive things even
in the midst of the Covid-19 pandemic. Not only that, with the largest Muslim population in the world and
supported by the bright prospects for the Indonesian Islamic capital market in the next few years, the Islamic
capital market will attract more investors. Sharia investment is a very important issue, especially for Generation
Z. in Lampung Province. This research was conducted with the aim of looking at the important role of information
guality in sharia investment decisions as well as being moderated by the information media, whether the
information media is able to strengthen or weaken the relationship to sharia investment decisions in Generation
Z in the Covid-19 era. This research includes quantitative research with a moderation approach. The research
was conducted in Lampung Province during the Covid-19 era. The data used is primary data obtained from
Generation Z Muslim investors in Lampung Province using a questionnaire sent via the Google form application.
The sampling technique used was purposive sampling. Data analysis using SmartPLS 3.0. The results of the study
show that the quality of information has an influence on sharia investment decision-making in Generation Z in
the Covid-19 era. Investment information media strengthens the influence of information quality on sharia
decision-making in Generation Z in the Covid-19 era.

Keywords: Information Quality, Investment Decisions, Information Media, Covid-19
Saran sitasi: Saputri, Y. D., Anggraeni, E., & Madnasir. (2023). Peran Kualitas Informasi Terhadap Keputusan
Investasi Syariah Generasi Z Dengan Dimoderasi Media Informasi Era Covid-19. Jurnal ilmiah ekonomi islam,

9(02), 2783-2792. doi: http://dx.doi.org/10.29040/jiei.v9i2.8953

DOI: http://dx.doi.org/10.29040/jiei.v9i2.8953

1. PENDAHULUAN mengalami tekanan akibat pandemi Covid-19 ini.

Covid-19 menyebabkan guncangan besar pada
ekonomi global termasuk serta dalam kegiatan
investasi pada pasar modal syariah. Penurunan di
pasar modal syariah semakin dalam ketika pemerintah
membatasi perjalanan domestik dan internasional
pada Maret tahun 2020 dan memberlakukan
penguncian langsung di area yang terkena dampak
untuk menahan penyebaran virus covid-19 (Irfan et
al., 2021). Pasar modal syariah termasuk dalam bagian
investasi syariah. Investasi syariah merupakan
investasi yang dilakukan berdasarkan syariat Islam
dimana sektor pasar modal yang dituju bermain di
produk halal.Investasi adalah salah satu cara yang bisa
membantu mencapai keinginan dan kebutuhan di
masa mendatang (Mirza et al., 2022).Perkembangan
pada pasar modal syariah Indonesia turut serta

Pasar modal syariah mempunyai peran besar bagi
perekonomian suatu negara, hal ini dikarenakan pasar
modal melaksanakan dua fungsi sekaligus yaitu fungsi
ekonomi dan fungsi keuangan (Nomran & Haron,
2021).

Dalam perkembanganya, terdapat beberapa
instrument investasi pada pasar modal syariah di
antaranya yaitu saham syariah, reksadana syariah dan
obligasi syariah. Pandemi Covid-19 terbukti sangat
memberikan dampak hingga goncangan pada
instrumen investasi syariah pada pasar modal syariah
(Rizwan & Ahmad, 2021). Namun, investasi syariah
pada pasar modal syariah mampu membukukan positif
meski di tengah masa pandemi Covid-19. Kondisi
tersebut tercermin dari Kinerja dari intrumen investasi
syariah baik pada saham syariah, reksadana syariah
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maupun obligasi syariah. Keuangan syariah memiliki
potensi dan ruang tumbuh yang besar di Indonesia
(Setiawan & Kurniasih, 2021).

Investasi syariah merupakan isu yang sangat
penting terutama pada Generasi Z. di Provinsi
Lampung. Generasi Z ialah generasi yang mampu
menjajaki pertumbuhan penggunaan teknologi digital.
Generasi ini lahir di era dengan pertumbuhan
teknologi mutahir yang identik dengan gadget serta
internet  (Kartawinata & Wijayangka, 2021).
Perkembangan pada generasi Z dimana mereka selalu
terhubung dengan dunia maya dan dapat melakukan
segala sesuatunya dengan menggunakan kecanggihan
teknologi yang ada terutama pada era covid-19 saat
kegiatan social di batasi untuk berkerumun sehingga
generasi Z sangat tergantung dan lebih aktif kepada
teknologi. Meningkatnya jumlah investor dan
aktivitas  perdagangann  yang  tinggi, akan
mempengaruhi investor dalam menentukan keputusan
investasi (Viana, 2021).

Dalam perkembangan investasi syariah, terdapat
berbagai  faktor-faktor  faktor  yang  dapat
mempengaruhi keputusan seorang investor muslim
untuk bertindak dalam pengambilan keputusan
investasi syariah terutama pada generasi Z di Provinsi
Lampung Era Covid-19 (Genoveva et al., 2022).
Berbagai faktor tersebut di antara lain seperti Kualitas
Informasi dan Media Informasi. Keberadaan dan
kelengkapan informasi merupakan hal yang sangat
penting karena menjadi dasar pengambilan keputusan
investasi. Investor akan dapat menentukan pilihan
investasi, bila didukung dengan ketersediaan
informasi yang baik, lengkap, dan benar (Ningsih,
2021). Hal ini bisa menjadikan pilihan yang efektif
bagi para investor muslim generasi Z di Provinsi
Lampung era covid-19. Selain itu kualitasi informasi
akuntansi merupakan kandungan internal yang
dapatdiperoleh dari laporan keuangan perusahaan
melalui teknik analisis fundamental yang merupakan
salahsatu basis informasi dalam pengambilan
keputusan investasi (Affifatusholihah & Putri, 2021).
Kemudian Media informasi dapat memperkuat
pengaruh preferensi investor terhadap pengambilan
keputusan investasi syariah. Media informasi (media
massa, opini pakar, dan pengaruh yang berasal dari
teman, anggota keluarga, kolega, atasan, dan individu
berpengalaman) sangat mempengaruhi seseorang
terhadap potensi atau keinginan untuk berinvestasi
(Pratiwi et al., 2021).

Penelitian ini di lakukan dengan tujuan untuk
melihat peran penting kualitas informasi terhadap
keputusan investasi syariah serta dimoderasi media
informasi  apakah  media informasi  mampu
memperkuat atau jurstru memperlemah hubungan
terhadap keputusan investasi syariah pada generasi Z
era covid-19.

a. Teori Perilaku Terencana (Theory of Planned

Behavior)

Teori Perilaku Terencana (Theory of Planned
Behavior) oleh Martin Fishbein dan Icek Ajzen
menjelaskan bahwa perilaku yang dilakukan
individu timbul karena adanya niat dari individu
tersebut untuk berperilaku dan niat individu
disebabkan oleh beberapa faktor internal dan
eksternal dari individu tersebut. Dalam teori ini
menjelaskan manusia cenderung bertindak sesuai
dengan intensi dan persepsi pengendalian melalui
perilaku tertentu, dimana intensi dipengaruhi oleh
tingkah laku, norma subjektif serta pengendalian
perilaku (Syarfi & Asandimitra, 2020). Teori
Perilaku Terencana (Theory of Planned Behavior)
didasarkan pada asumsi bahwa manusia adalah
makhluk yang rasional dan menggunakan
informasi-informasi yang mungkin baginya
secara sistematis, orang memikirkan implikasi
dari  tindakan  mereka sebelum  mereka
memutuskan untuk melakukan atau tidak
melakukan perilaku tertentu (Norisnita & Indriati,
2022). Hubungan Teori Perilaku Terencana
(Theory of Planned Behavior) di dalam penelitian
ini bahwa digunakan sebagai landasan untuk
melihat kualitas informasi, norma subyektif dan
kontrol perilaku pada Generasi Z di Provinsi
Lampung dalam melakukan keputusan investasi
syariah pada pasar modal syariah.

b. Investasi Syariah

Investasi dalam islam merupakan suatu
penanaman modal masyarakat dengan tujuan
untuk mendapatkan keuntungan sesuai dengan
prinsip-prinsip Islam dan hukum Islam. Investasi
dalam Islam mengenal pembagian keuntungan
yang sesuai dengan syariat. Persentase
keuntungan dibagikan secara merata, termasuk
juga kerugian. Artinya, investasi dalam Islam
berarti saling berbagi risiko kerugian dan
keuntungan (Sukamto & Aisah, 2021). Seseorang
yang akan melakukan investasi hendaklah
memperhatikan syarat-syarat yang dilarang dan
yang diperbolehkan dalam berinvestasi sehingga
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bermanfaat baginya untuk dunia dan akhirat,
seperti yang terkandung dalam Al-Quran,
hadits,ijmak dan giyas (Hartati, 2021).

Investasi sejatinya terbagi menjadi dua,
yaitu investasi langsung (direct investment)
seperti berwirausaha/mengelola usaha sendiri
pada sektor riil (riil sector) dan investasi tidak
langsung (indirect investment) investasi pada
sektor non-riil seperti investasi di perbankan
syariah (deposito) dan pasar modal syariah
melalui bursa saham syariah, reksadana syariah,
sukuk, dan lain-lain (Sahil, 2021).Tidak semua
investasi yang diakui hukum positif, diakui pula
oleh syariat Islam. Oleh sebab itu, agar investasi
tersebut tidak bertentangan, maka harus
memperhatikan dan memperhitungkan berbagai
aspek, sehingga hasil yang didapat sesuai dengan
prinsip syariah (Kamaluddin, 2021).

Keputusan Investasi

Keputusan Investasi merupakan keputusan
yang diambil sebagai salah satu alternatif dari
perusahaan untuk mengeluarkan dananya diluar
kegiatan operasional yang selanjutnya dapat
memberikan keuntungan terhadap seseorang di
masa mendatang. Investasi adalah komitmen atas
sejumlah dana atau sumberdaya lainnya yang
dilakukan pada saat ini,dengan tujuan
memperoleh sejumlah keuntungan di masa
datang (Saputri & Nurwahidin, 2021).

Keputusan investasi berkaitan dengan proses
pemilihan satu atau lebih alternatif investasi yang
dinilai menguntungkan dari sejumlah alternatif
investasi yang tersedia bagi
perusahaan.berdasarkan uraian diatas maka
Keputusan Investasi merupakan penanaman
modal dengan harapan pemilik  modal
mendapatkan  keuntungan dengan  mencari
informasi  yang akurat lalu melakukan evaluasi
kebenaran untuk investasi kedepan (Fikry
Ramadhan Suhendar, 2020). Keputusan investasi
merupakan kebijakan atau keputusan yang
diambil untuk menempatkan modal dalam satu
atau lebih aset untuk memperoleh keuntungan di
masa depan atau masalah bagaimana seseorang
harus mengalokasikan dana ke dalam bentuk
investasi yang akan dapat menghasilkan
keuntungan di masa depan. Singkatnya,
keputusan investasi adalah penggunaan dana
jangka panjang (Edi Pranyoto, Nolita Yeni
Siregar, 2018)..

d. Kualitas Informasi

Kualitas informasi akuntansi merupakan
suatu proses pengidentifikasian, pengukuran dan
pelaporan informasi ekonomi yang
memungkinkan adanya penilaian dan
pengambilan keputusan yang jelas dan tegas bagi
mereka yang menggunakan informasi
tersebut.Informasi  akuntansi yang berkualitas
ialah suatu penyajian informasi dari pelaporan
akuntansi yang bermanfaat untuk menambah
pengetahuan, keyakinan mengenai profitabilitas
agar harapan investor dapat terwujud di tengah
kondisi ketidakpastian serta mampu mengubah
keputusan atau periaku pemakai (investor)
(Khoerulloh & Janwari, 2021).

Informasi akuntansi yang berkualitas akan
menambah keyakinan investor dalam memilih
saham, sehingga menambah Kkepercayaan serta
meningkatkan rasa percaya dirinya apakah harus
memilih suatu investasi syariah atau tidak.
Informasi Akuntansi dibuat oleh perusahaan
sebagai bentuk pertanggung jawabannya kepada
stakeholder dan pihak-pihak yang berkepentingan
sebagai dasar untuk menilai dan membuat
keputusan. Informasi akuntansi yang berkualitas
akan menjadi dasar pertimbangan investor untuk
menilai apakah perusahaan tersebut layak atau
tidak layak untuk diinvestasikan (Hussein et al.,
2020).

Media Informasi

Informasi adalah kumpulan data yang di olah
menjadi bentuk yang lebih berguna dan lebih
berarti bagi yang menerima. Media Informasi
secara umum adalah alat untuk mengumpulkan
dan menyusun kembali sebuah informasi
sehingga menjadi bahan yang bermanfaat bagi
penerima informasi. Melalui media informasi
masyarakat dapat mengetahui informasi yang ada
serta dapat saling berinteraksi satu sama lain
(Mastura et al., 2020). Media juga merupakan
jendela yang memungkinkan kita untuk dapat
melihat lingkungan yang lebih jauh, sebagai
penafsir yang membantu memahami
pengalaman,Sebagai landasan penyampai
informasi, Sebagai komunikasi interaktif yang
meliputi opini audiens, Sebagai penanda pemberi
intruksi atau petunjuk, Sebagai penyaring atau
pembagi pengalaman dan fokus terhadap orang
lain, cermin yang merefleksikan diri kita dan
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penghalang yang menutupi kebenaran (Firdhausa
& Apriani, 2021).

Media komunikasi juga dijelaskan sebagai
sebuah sarana yang dipergunakan sebagai
memproduksi,  reproduksi, mengolah  dan
mendistribusikan untuk menyampaikan sebuah
informasi. Media komunikasi sangat berperan
penting bagi kehidupan masyarakat.Secara
sederhana, sebuah media komunikasi adalah
sebuah perantara dalam menyampaikan sebuah
informasi dari komunikator kepada komunikan
yang bertujuan agar efisien dalam menyebarkan
informasi atau pesan (Ali et al., 2021).

f. Generasi Z

Generasi merupakan sekelompok individu
yang mengidentifikasi kelompok berdasarkan
pada tahun lahir, usia, lokasi, dan peristiwa dalam
kehidupan kelompok individu yang memiliki
pengaruh signifikan dalam fase pertumbuhan
(Windreis et al., 2021). Generasi Z adalah
generasi yang lahir dalam rentang tahun 1996
sampai dengan tahun 2012 masehi. Generasi Z
adalah generasi setelah Generasi Milenial,
generasi ini merupakan generasi peralihan
Generasi Milenial dengan teknologi yang semakin
berkembang.

Beberapa diantaranya merupakan keturunan
dari Generasi X dan Milenial.Generasi Z
merupakan generasi yang sedinimungkin telah
mengenal teknologi dan internet, generasi yang
haus akan teknologi (Mochammad Rizaldy Insan
Baihaqqy & Sugiyanto, 2020). Teknologi yang
baru merupakan air segar yang harus segera
diteguk agar bisa merasakan manfaatnya.
Generasi Z atau yang lebih dikenal sebagai
generasi digital tumbuh dan berkembang dengan
ketergantungan terhadap teknologi dan berbagai
macam alat teknologi. Akses yang semakin
mudah, membuat semua yang tergolong pada
Generasi Z dapat dengan mudah pula menjelajah
dunia maya (Rosdiana, 2020).

2. METODE PENELITIAN

Penelitian ini termasuk kedalam penelitian
kuantitatif dengan pendekatan moderating dengan
tujuan melihat kemampuan atas variabel moderating
dalam memperkuat atau justru memperlemah
hubungan antara dari masing-masing variabel
(Sugiyono, 2017). Dalam penelitian ini digunakan tiga
jenis variabel penelitian, yaitu Variabel Terikat yaitu

keputusan investasi syariah (Y), Variabel Bebas yaitu
Kualitas Informasi (X) dan Variabel Moderating yaitu
Media Informasi (Z). Penelitian dilakukan di Provinsi
Lampung periode era covid-19 dimulai pada Maret
2020 - Desember 2022. Jenis data merupakan data
primer dimana diperoleh langsung dari responden.
Pengambilan sampel yang digunakan menggunakan
teknik sampel purposive sampling dengan kriteria :
Investor Muslim yang memiliki investasi di Pasar
Modal Syariah Era Covid-19, Berdomisili di Provinsi
Lampung dan Investor merupakan generasi Z
(Generasi yang lahir pada tahun 1996 — tahun 2012
Masehi) (Purwanto, 2019). Populasi dalam penelitian
ini yaitu investor muslim Generasi Z di Provinsi
Lampung. Sampel penelitian  sebanyak 500
responden.  Pengumpulan data  menggunakan
kuisioner yang dikirimkan melalui aplikasi google
form. Pengukuran indikator dengan skala Likert.
Tabel. 1 Operasional Variabel

No. Variabel Indikator Skala
The Time Factor (waktu)
Keputusan -
1. Investasi Return (Tm_gkat Likert
) Pe_ngemk_)a_llan)
Risk (Risiko)
Prediktif
Umpan Balik
Tepat Waktu
Dapat diperiksa
Ketepatan Penyimbolan
Kualitas Netral
2. Informasi Komparatif Likert
X) Konsistensi
Mudah dipahami
Biaya dan manfaat
Materialitas Kinerja
jangka pendek Kinerja
jangka Panjang
Media Media Elektronik
3. Infc;;r)nam Media Sosial Likert

Sumber : Data Penelitian, 2022

Penelitian menggunakan SmartPLS 3.0 untuk
menganalisis data. Uji dilakukan dengan beberapa
tahap yakni: Uji validitas digunakan untuk mengukur
sah, atau valid tidaknya suatu kuesioner dengan dasar
membandingkan loading factor antara variabel laten
dan dinyatakan valid dengan nilai angka lebih dari
0,70 (Rahmad Solling Hamid, 2019). Uji reliabilitas
digunakan untuk mengukur konsistensi kuesioner
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yang merupakan indikator dari variabel atau konstruk
dengan dengan melihat Cronbach’s Alpha ataupun
melihat Composite reliability dengan angka lebih dari
0,70 (Hengki Latan, 2019). Uji path coefficient dalam
mengetahui hubungan variabel (X) dan (YY) dengan
melihat t-statistic lebih dari 1,96 yang digunakan
sebagai acuan untuk mengambil keputusan hipotesis
diterima atau hipotesis ditolak serta menggunakan
fungsi Bootstripping pada SmartPLS (Partial Least
Squares) 3.0 (Santosa, 2018). Uji moderasi berfungsi
untuk melihat variabel moderating (Z) dalam
penelitian  apakah  dapat memperkuat atau
memperlemah hubungan langsung antara variabel
independen dengan variabel dependen dengan dasar t-
statistic lebih dari 1,96 (Ghazali, 2019).

3. HASIL DAN PEMBAHASAN
3.1. Hasil penelitian

Tabel. 2
Hasil Uji Validitas
Variabel Indikator Nilai Ket
Loading

KI.1 0.823 Valid
KlI.2 0.795 Valid
KI.3 0.756  Valid
Kl.4 0.774 Valid

KI5 0.850 Valid

. KI.6 0.849  Valid

. f*:r“r:!;f‘?x) K17 0.864__ Valid
KI.8 0.809 Valid
KI.9 0.822  Valid
KI1.10 0.834 Valid
KIL.11 0.792 Valid
KI.12 0.781 Valid

KI1.13 0.765 Valid

Keputusan KIS.1 0.954 Valid
Investasi KIS.2 0.743 Valid
Y) KIS.3 0.878 Valid
Media MI.1 0.993 Valid
Inf(;rzr?aﬂ Ml.2 0.862 valid

Kualitas Informasi
Efek Moderasi  (X) * Media 0.817 Valid

Informasi (2)

Sumber : Hasil Pengolahan Data, 2023

Hasil uji validitas pada tabel 2. menunjukan nilai
dari indikator-indikator di setiap variabel kualiats
informasi, keputusan investasi syariah, media
informasi dan efek moderasi antara kualitas informasi
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dan media informasi memiliki angka lebih di atas 0.70
sehingga secara mutlak data yang didapatkan valid
serta layak di gunakan dan memberikan bukti
penyataan-pernyataan pada setiap variabel late pada
penelitian ini dapat dipahami oleh responden dengan
cara yang sama seperti yang di maksud peneliti dan
pernyataan-pernyataan pada setiap variabel laten tidak

di  kacaukan oleh responden-responden yang
menjawab kuisioner.
Tabel. 3 Hasil Uji Reliabilitas
Variabel Cronbach's Composite
Alpha Reliability
Kualitas Informasi (X) 0.957 0.961
Keputusan Investasi (Y) 0.819 0.913
Media Informasi (Z) 0.996 0.998
X*Z 1.000 1.000

Sumber : Hasil Pengolahan Data, 2023

Hasil uji reliabilitas pada tabel 3 menunjukan
nilai variabel kualitas informasi (X) diperoleh angka
Cronbach's Alpha di angka 0.957 dan Composite
Reliability di angka 0.961, Variabel keputusan
investasi (Y) diperoleh angka Cronbach's Alpha di
angka 0.819 dan Composite Reliability di angka
0.913, Variabel media informasi (Z) diperoleh angka
Cronbach's Alpha di angka 0.996 dan Composite
Reliability di angka 0.998  serta Efek moderasi
kualitas informasi dan media informasi (X*2)
diperoleh angka Cronbach's Alpha di angka 1.000 dan
Composite Reliability di angka 1.000 serta angka
diperoleh lebih di atas 0.70 sehingga secara mutlak
data yang didapatkan reliabel dan memberikan bukti
konsistensi kuesioner dikatakan atau handal serta
pertanyaan yang ada pada kuisioner memberikan
jawaban yang konsisten.

Tabel. 4 Hasil Uji Model Struktural
Original T - P -
Sample Statistics Value

Hipotesis

Kualitas Informasi (X) ->
Keputusan Investasi (Y)
X1*Z -> Keputusan
Investasi (Y)
Sumber : Hasil Pengolahan Data, 2023

0.242 6.260 0.000

0.314 2.395 0.007

Hasil uji model structural pada tabel 5 bahwa
kualitas informasi (X) mempunyai koefisien original
sample dengan keputusan investasi (Y) di angka 0.242
serta nilai t — statistic di angka 6.260 dan nilai tersebut
di atas 1.96 serta nilai p — value di angka 0.000 dan
nilai tersebut di bawah 0.05 sehingga secara mutlak
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kualitas informasi memiliki pengaruh terhadap
pengambilan keputusan investasi syariah pada
Generasi Z di Provinsi Lampung era Covid-19.

Hasil konstruk media informasi (Z) sebagai
variabel moderasi mempunyai koefisien original
sample dengan keputusan investasi (Y) di angka 0.314
serta nilai t — statistic di angka 2.395 dan nilai tersebut
di atas 1.96 serta nilai p — value di angka 0.007 dan
nilai tersebut di bawah 0.05 sehingga secara mutlak
media informasi memperkuat pengaruh kualitas
informasi terhadap pengambilan keputusan investasi
syariah pada Generasi Z di Provinsi Lampung era
Covid-19.

3.2. Pembahasan
Peran Kualitas Informasi terhadap Keputusan
Investasi Syariah Generasi Z Era Covid-19

Pada masa pandemi COVID-19, Kkualitas
informasi menjadi semakin penting sebagai faktor
yang mempengaruhi keputusan investasi syariah.
Kualitas informasi yang baik dapat membantu
investor dalam mengambil keputusan yang tepat dan
mengurangi risiko investasi (Aamir Sohail, Abid
Husssain, 2020) Beberapa faktor yang mempengaruhi
perkembangan kualitas informasi sebagai keputusan
investasi syariah pada masa pandemi COVID-19
adalah Peningkatan penyingkapan dan transparansi
informasi dimana Modal pasar pemerintah dan
regulator seperti Otoritas Jasa Keuangan (OJK) telah
memperkuat ~ pengawasan dan  meningkatkan
transparansi dalam ketertarikan informasi perusahaan
yang terdaftar di bursa. Hal ini membuat investor
memiliki akses lebih mudah dan akurat terhadap
informasi  yang diperlukan untuk pengambilan
keputusan investasi (Septian et al., 2022).

Berdasar dari hasil uji variabel kualitas informasi
(X) diperoleh angka 0.242 serta nilai t — statistic di
angka 6.260 dan nilai tersebut di atas 1.96 serta nilai p
—value di angka 0.000 dan nilai tersebut di bawah 0.05
sehingga secara mutlak kualitas informasi memiliki
pengaruh terhadap pengambilan keputusan investasi
syariah pada Generasi Z di Provinsi Lampung era
Covid-19. Hal ini dikarenakan, Generasi Z saat ini
sangat tergantung pada informasi yang diperoleh dari
media sosial dan internet, sehingga kualitas informasi
yang mereka terima dapat mempengaruhi pandangan
mereka terhadap investasi syariah. Jika informasi
yang diterima berkualitas baik, objektif, dan akurat,
maka Generasi Z cenderung akan memiliki pandangan
positif terhadap investasi syariah. Oleh karena itu,

penting bagi pihak-pihak yang terlibat dalam dunia
investasi syariah untuk memberikan informasi yang
berkualitas dan jelas mengenai investasi syariah.
Pihak-pihak tersebut dapat mengedukasi Generasi Z
tentang konsep investasi syariah, manfaat investasi
syariah, serta bagaimana cara melakukan investasi
syariah yang benar. Selain itu, pihak-pihak yang
terlibat juga dapat memberikan informasi mengenai
performa investasi syariah dalam jangka panjang dan
bagaimana investasi syariah dapat memberikan
keuntungan yang berkelanjutan dan beretika.

Hasil penelitian yang dilakukan selaras dengan
penelitian (Luh Lia Maharan, 2021) bahwa kualitas
informasi  akuntansi  berpengaruh  positif  dan
signifikan terhadap intensi investor dalam pemilihan
saham. Hasil penelitian sesuai dengan Teori Perilaku
Terencana (Theory of Planned Behavior) oleh Martin
Fishbein dan lIcek Ajzen (1975) bahwa perilaku
manusia tergantung pada niat untuk melakukan
tindakan tertentu. Kualitas informasi juga dapat
mempengaruhi keputusan investasi seseorang. Jika
seseorang memiliki informasi yang akurat dan dapat
dipercaya tentang suatu investasi, maka mereka
mungkin lebih cenderung untuk melakukan investasi.
Sebaliknya, jika informasi yang tersedia tidak
mencukupi atau tidak dapat dipercaya, maka
seseorang mungkin lebih enggan untuk melakukan
investasi(Awn & Azam, 2020). Investor syariah
Generasi Z akan mempertimbangkan prinsip-prinsip
syariah dalam pengambilan keputusan investasi,
sehingga informasi yang berkaitan dengan aspek-
aspek syariah menjadi penting untuk
dipertimbangkan. Informasi yang berkualitas akan
membantu investor syariah dalam memahami produk
investasi ~ syariah  yang tersedia, termasuk
karakteristiknya, risiko yang terkait, serta kepatuhan
terhadap prinsip-prinsip syariah (Shankar et al., 2022).

Peran Media Informasi Dalam Memoderasi
Pengaruh Kualitas Informasi Terhadap
Keputusan Investasi Syariah Generasi Z Era
Covid-19

Media informasi dan kualitas informasi memiliki
peran yang sangat penting dalam pengambilan
keputusan investasi syariah pada era pandemi
COVID-19. Di era digital, informasi sangat mudah
diakses oleh masyarakat. Namun, ketersediaan
informasi yang berlebihan dan tidak akurat dapat
membingungkan dan merugikan masyarakat dalam
memilih investasi syariah yang tepat. Oleh karena itu,
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penting bagi masyarakat untuk memilih sumber
informasi yang terpercaya dan akurat (Naseem et al.,
2021). Media informasi yang harus digunakan
terpercaya dan akurat, seperti media massa, website
resmi perusahaan, atau aplikasi investasi yang sudah
terdaftar dan terlisensi oleh OJK. Dalam pengambilan
keputusan investasi syariah pada era pandemi
COVID-19, penting bagi masyarakat untuk memilih
media informasi yang terpercaya dan memastikan
kualitas informasi yang diperoleh (Hindrayani et al.,
2020).

Berdasar dari hasil uji variabel media informasi
(2) diperoleh angka 0.314 serta nilai t — statistic di
angka 2.395 dan nilai tersebut di atas 1.96 serta nilai p
—value di angka 0.007 dan nilai tersebut di bawah 0.05
sehingga secara mutlak media informasi memperkuat
pengaruh kualitas informasi terhadap pengambilan
keputusan investasi syariah pada Generasi Z di
Provinsi Lampung era Covid-19.Hal ini dikarenakan
Media informasi memiliki peran penting dalam
membantu Generasi Z untuk mendapatkan informasi
yang berkualitas tentang investasi syariah. Di era
digital dan media sosial, informasi tentang investasi
syariah dapat dengan mudah diakses melalui berbagai
platform media sosial atau aplikasi investasi yang
tersedia. Dengan adanya informasi yang berkualitas,
Generasi Z dapat memperoleh pemahaman yang lebih
baik tentang investasi syariah, termasuk tentang risiko
dan potensi keuntungan yang terkait dengan investasi
tersebut. Hal ini dapat membantu mereka membuat
keputusan investasi yang lebih bijaksana dan
konsisten dengan prinsip-prinsip syariah. Selain itu,
informasi media juga dapat membantu Generasi Z
untuk mengevaluasi kualitas informasi yang mereka
peroleh. Dengan memperoleh informasi dari sumber
yang terpercaya dan menguji kebenaran informasi
tersebut, mereka dapat meningkatkan kualitas
informasi yang mereka terima dan memperoleh
pemahaman yang lebih baik tentang investasi syariah.
Di era Covid-19, di mana pasar keuangan mengalami
volatilitas dan penyebaran yang tinggi, informasi
media juga dapat membantu Generasi Z untuk
mengikuti perkembangan pasar dan memperoleh
informasi tentang investasi syariah yang tepat waktu.

Hasil penelitian yang dilakukan selaras dengan
penelitian (Imelda et al., 2019) bahwa media
indormasi dapat menjadi variabel pemoderasi yang
memperkuat pengaruh preferensi investor terhadap
pengambilan keputusan investasi. Hasil penelitian
sesuai dengan Teori Perilaku Terencana (Theory of

Planned Behavior) oleh Martin Fishbein dan Icek
Ajzen (1975) bahwa niat sebagai prekursor dari
perilaku yang dimunculkan oleh seseorang. Jadi,
sebelum perilaku muncul, niat atau niat untuk muncul
terlebih dahulu sudah terbentuk.  Dalam hal ini,
penting bagi seseorang untuk mencari informasi yang
akurat dan dapat dipercaya sebelum membuat
keputusan investasi. Dengan memiliki informasi yang
memadai, seseorang dapat mengatasi kendala kontrol
perilaku dan melakukan investasi yang lebih tepat
(Fariska et al., 2021).

4. KESIMPULAN

Hasil penelitian  memberikan fakta bahwa
kualitas informasi memiliki pengaruh terhadap
pengambilan keputusan investasi syariah pada
Generasi Z di Provinsi Lampung era Covid-19. Hal ini
dikarenakan, Generasi Z saat ini sangat tergantung
pada informasi yang diperoleh dari media sosial dan
internet, sehingga kualitas informasi yang mereka
terima dapat mempengaruhi pandangan mereka
terhadap investasi syariah. Media informasi
memperkuat pengaruh kualitas informasi terhadap
pengambilan keputusan investasi syariah pada
Generasi Z di Provinsi Lampung era Covid-19.Hal ini
dikarenakan Media informasi memiliki peran penting
dalam membantu Generasi Z untuk mendapatkan
informasi yang berkualitas tentang investasi syariah.
Di era digital dan media sosial, informasi tentang
investasi syariah dapat dengan mudah diakses melalui
berbagai platform media sosial atau aplikasi investasi
yang tersedia. Dengan adanya informasi yang
berkualitas, Generasi Z dapat memperoleh
pemahaman yang lebih baik tentang investasi syariah,
termasuk tentang risiko dan potensi keuntungan yang
terkait dengan investasi tersebut.

Hasil penelitian dapat digunakan sebagai menjadi
bahan informasi dan evaluasi bagi Bursa Efek
Indonesia (BEI) dalam meningkatkan strategi dalam
memberikan literasi di era covid-19 kepada
masyarakat dalam melakukan investasi syariah serta
menjadi dasar acuan terutama bagi masyarakat dalam
meningkatkan keputusan investasi syariah terutama
pada generasi Z di Provinsi Lampung. Penelitian ini
hanya berfokus pada 2 framework yakni kualitas
informasi dan media informasi dan disarankan bagi
peneliti selanjutnya untuk menambahkan framework
atau variabel lain yang dapat menunjang pengambilan
keputusan investasi syariah seperti norma subyektif
dan kontrol perilaku. Penelitian selanjutnya
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diharapkan menambahkan periode penelitian dimasa
endemi COVID-19 atau dicabutnya status faktual
pandemi COVID-19 oleh pemerintah Republik
Indonesia (RI) serta memperluas lokasi penelitian
perilaku investor muslim di seluruh Provinsi di
Indonesia dan membandingkan perilaku investor
muslim di Negara-Negara kawasan Asia Tenggara
seperti Malaysia dan Brunei Darussalam.
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